| De 10 outdoor bud

Sadan sikrer du dig at din outdoor-kampagne virker - de 10 bud

TANK STORT
Husk at dit budskab ofte skal kunne opfattes pa afstand.

GOR DET ENKELT
Hvis din plakat indeholder mere end 2-3 elementer forringes effekten.

ET GODT BLIKFANG
Kan f.eks. veere en person — en pris — farvevalg.

~TAL TYDELIGT“
Korte budskaber — tekst og billeder skal tale deres tydelige sprog.

BRUG KONTRASTER
Det er vigtigt at der er stgrst mulig kontrast, der hvor du vil have stgrst opmaerksomhed.

FLERE VARIANTER
Hvis du har mere at sige end 1 plakat kan rumme, sa lav flere varianter over samme tema.

VIS PRODUKT
Produktet skaber genkendelse og styrker plakatens afkodning.

VIS PERSONER
Af alle testede plakater er opmaerksomheden stgrst blandt dem hvor der er personer pa.

ST PRIS PA
En tydelig prisangivelse skaber altid nysgerrighed.

SYNERGIEFFEKT
Da outdoor leverer en hgj frekvens kan det rette kreative samspil med f.eks. dit tv-spot nd uanede
hgjder.
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